Část A: Základní charakteristika projektu 

NÁZEV PROJEKTU: Obraz českého předsednictví EU v médiích

REALIZÁTOR PROJEKTU: NEWTON Media, a.s.

KOMUNIKAČNÍ OKRUH: 1. České předsednictví Evropské unie 2009

VÝČET VÝSLEDKŮ: 

1) Tištěná knižní publikace výsledků mediální analýzy

2) Elektronická publikace ve formě DVD a zveřejnění na serveru www.euroskop.cz, www.eu2009.cz a www.mediainfo.cz

3) Odborný seminář pro OEZ a přizvané zástupce odborné veřejnosti

4) Prezentace v regionálních Eurocentrech s možností přizvání zástupců z oblasti politiky, ekonomiky, školství, médií, veřejné státní správy a samosprávy  (roadshow)

VÝČET CÍLOVÝCH SKUPIN: 

1) Odborná veřejnost a studenti z oborů politologie, mediálních studií, evropských studií

2) Představitelé státní správy a samosprávy na centrální a regionální úrovni

3) Laická veřejnost se zájmem o problematiku EU – návštěvníci Evropských center, webových stránek www.euroskop.cz, www.eu2009.cz, ww.mediainfo.cz a vybraných veřejných a odborných knihoven

4) Zástupci médií zaměřující se na problematiku EU

5) Pracovníci Eurocenter

ZÁKLADNÍ POPIS PROJEKTU: 

Výsledkem projektu bude analýza mediálního obrazu českého předsednictví EU za období 1.1. – 31.7.2009 z tisku (celostátního i regionálního), internetu a vybraných pořadů televizního a rozhlasového vysílání. Analýza zhodnotí, jaký obraz o předsednictví vytvářela  česká média a ovlivňovala tak jeho vnímání v očích čtenářů, posluchačů a diváků. Porovná rovněž přístup jednotlivých médií k předsednictví, ukáže co která média zdůrazňovala či naopak opomíjela. Zachytí rovněž hodnocení aktérů předsednictví a výroky osobností hospodářského, společenského a politického života na adresu předsednictví. Důležitou součástí bude i zmapování odrazu aktivit realizovaných Úřadem vlády  na podporu předsednictví v médiích a porovnání mediálního obrazu českého, francouzského a slovinského předsednictví.

Výstupem projektu bude mediální analýza v podobě tištěné publikace, elektronické publikace na DVD a prezentace na webových stránkách www.euroskop.cz, www.eu2009.cz a www.mediainfo.cz. Dalším výstupem budou semináře pro odbornou i laickou veřejnost uspořádané pod záštitou OEZ a Eurocenter.
FINANCOVÁNÍ PROJEKTU
:

	Tabulka financování projektu

	Celková cena projektu: 
	408 540 Kč

	Výše spolufinancování (faktická a procentní):
	102 135 Kč (25 %)

	Částka nárokovaná na Úřadu vlády ČR:
	306 405 Kč


Část B: Popis projektu

1. Cíl projektu 

Výsledkem projektu bude analýza mediálního obrazu českého předsednictví EU za období 1.1. – 31.7.2009 z tisku (celostátního i regionálního), internetu a vybraných pořadů televizního a rozhlasového vysílání. Analýza zhodnotí, jaký obraz o předsednictví vytvářela  česká média a ovlivňovala tak jeho vnímání v očích čtenářů, posluchačů a diváků. Porovná rovněž přístup jednotlivých médií k předsednictví, ukáže co ta která média zdůrazňovala či naopak opomíjela. Zachytí rovněž hodnocení aktérů předsednictví a výroky osobností hospodářského, společenského a politického života na adresu předsednictví. Důležitou součástí bude i zmapování odrazu aktivit realizovaných Úřadem vlády  na podporu předsednictví v médiích a porovnání mediálního obrazu českého, francouzského a slovinského předsednictví.

České předsednictví EU představuje výraznou a jedinečnou událost v rámci našeho členství v Evropské unii. Média představují důležitý informační kanál ve vztahu k veřejnosti. Předsednictví je tedy pro ně velkou výzvou. Považujeme proto za důležité a zajímavé zhodnotit roli médií v procesu informování občanů o průběhu předsednictví. Význam tohoto zhodnocení je o to větší, vezmeme-li v v úvahu nedávné průzkumy veřejného mínění, podle nichž předsednictví sehrává významnou roli při posilování zájmu občanů o členství ČR v EU. 

Výstupem projektu bude mediální analýza v podobě tištěné publikace, elektronické publikace na DVD a prezentace na webových stránkách www.euroskop.cz, www.eu2009.cz a www.mediainfo.cz. Dalším typem výstupu budou semináře pro odbornou i laickou veřejnost uspořádané pod záštitou OEZ a Eurocenter.
1. Cílové skupiny

2.1 Cílová skupina 1: 

Definice cílové skupiny: Odborná veřejnost a studenti z oborů politologie, mediálních studií, evropských studií, kteří se specializují na problematiku EU. 
Regionální rozložení cílové skupiny: Problematika EU proniká stále více  do nejrůznějších vědních a studijních oborů a nachází si místo i v řadě akademických institucí vč. těch s regionální působností. Podle aktuálních údajů je například obor Evropská studia vyučován na čtyřech veřejných univerzitách v Praze, Brně, Olomouci a Plzni, na pražských i mimopražských veřejných vysokých školách, stejně jako na řadě soukromých vysokých škol. Předměty zabývající se problematikou EU jsou běžnou součástí také velké části studijních programů jiných příbuzných oborů (právo, sociologie, sociální politika, neziskový sektor atd.). Existuje také celá řada dalších výzkumných a vzdělávacích institucí, které se problematikou EU zabývají. Regionálně a oborově různorodou cílovou skupinu, která takto vzniká, chceme oslovit nejen prostřednictvím internetu (prezentace výsledků projektu na serverech euroskop.cz, eu2009.cz a mediainfo.cz), ale také v rámci odborných seminářů a prezentací v regionálních Eurocentrech. 
Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačnímu okruhu:
Tato cílová skupina se vyznačuje hlubokými znalostmi o EU, našim cílem je poskytnout jí rovněž souhrnný pohled na to, jak česká média informovala 
o předsednictví během celé doby jeho trvání a tím utvářela veřejné mínění o této otázce.

2.2 Cílová skupina 2:

Definice cílové skupiny: Představitelé státní správy a samosprávy na centrální a regionální úrovni, zejména ti, kteří mají v popisu práce agendu EU. 

Regionální rozložení cílové skupiny: 

Tato cílová skupina se přímo účastní aktivit  spjatých s předsednictvím EU na centrální i regionální úrovni, např. při organizaci zasedání ministrů v regionech apod. Náš projekt by jim umožní zhodnotit, jak se jejich aktivity odrazily v médiích a tím i přispěly ke zviditelnění regionů, v nichž působí. Dozvědí se také, jak byla jejich působení médii hodnocena.
Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačnímu okruhu: 

Tato cílová skupina je dobře obeznámena s problematikou EU v rámci svého regionu a v rámci své agendy. Náš projekt jim přinese komplexní pohled na medializaci předsednictví a umožní jim porovnání s ostatními regiony v oblasti informovanosti 
o aktivitách spjatých s předsednictvím.

2.3 Cílová skupina 3:

Definice cílové skupiny: Laická veřejnost se zájmem o problematiku EU - návštěvníci Eurocenter, webových stránek www.euroskop.cz, www.eu2009.cz, http://www.mediainfo.cz a vybraných  veřejných a odborných knihoven.

Regionální rozložení cílové skupiny: Laická veřejnost navštěvuje regionální Eurocentra a většinou má možnost přístupu k internetu. Podle dat Českého statistického úřadu z roku 2008 vlastní počítač 48 % českých domácností a 87 % z nich je zároveň připojeno k internetu. Internet je přístupný rovněž v síti veřejných knihoven a na dalších veřejných místech. Projekt by tedy měl umožnit rozšířit a prohloubit informovanost laické veřejnosti ve všech regionech ČR
Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačnímu okruhu: Podle aktuálního výzkumu CVVM z února 2009 postupně roste podíl lidí proklamujících zájem o problematiku předsednictví. V únoru  se o předsednictví „spíše zajímalo“ nebo „velmi zajímalo“ “ 44 % respondentů, zatímco ještě v dubnu 2008 to bylo pouze 24 %  I na skupinu obyvatel, kterou reprezentuje tato část respondentů,  proto chceme zacílit výsledky našeho projektu. Zamýšlíme proto formou souhrnné analýzy mediálního obrazu předsednictví umožnit této cílové skupině posoudit, nakolik je jejich vlastní názor na předsednictví utvářen médii či nikoli. Tato cílová skupina bude mít zároveň možnost prohloubit si své poznatky o předsednictví EU. 
2.4 Cílová skupina 4: 

Definice cílové skupiny: Zástupci médií zaměřující se na problematiku EU, a to na celostátní i regionální úrovni. 

Regionální rozložení cílové skupiny:  Důležitou část informací o předsednictví a o akcích na jeho podporu v regionech zprostředkovávají občanům regionální média. Náš projekt by jejich zástupcům umožnil reflektovat, jak se jejich aktivity začlenily do celkového mediálního obrazu předsednictví.
Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačnímu okruhu:

U žurnalistů, jež se zabývají EU, lze předpokládat diferencovaný vhled do problematiky EU a předsednictví. Náš projekt jim umožní širší pohled na medializaci předsednictví, na níž se svými aktivitami podíleli.

1.2 Cílová skupina 5: 

Definice cílové skupiny: Pracovníci Eurocenter 

Regionální rozložení cílové skupiny: 13 regionálních Eurocenter sídlících ve všech 

krajských městech ČR.

Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačnímu okruhu: 

Předpokládáme jejich pokročilou znalost problematiky EU a předsednictví ČR, nicméně máme za to, že neměli možnost se doprodrobna seznámit s tím, jak česká média o předsednictví a aktivitách  s ním spojených  informovala. V tom by měl být přínos výsledků našeho  projektu pro tuto cílovou skupinu  

3.
Výsledky projektu

Výčet všech výsledků projektu: 

1) tištěná knižní publikace výsledků mediální analýzy

2) elektronická publikace ve formě DVD a zveřejnění na serveru euroskop.cz a   

mediainfo.cz

3) odborný seminář pro OEZ a přizvané zástupce odborné veřejnosti

4) prezentace v regionálních Evropských centrech s možností přizvání zástupců    

z oblasti  politiky, ekonomiky, školství, médií, veřejné státní správy a samosprávy   

 (výjezdní semináře)

Zdůvodnění, jak výsledky projektu splňují celkový cíl:

Výsledky projektu odpovídají cílům projektu, jímž je zhodnocení mediálního obrazu českého předsednictví a jeho prezentace relevantním  cílovým skupinám, pro které mohou být jeho výsledky přínosné. Zhodnocení mediálního obrazu bude výsledkem provedené mediální analýzy, jež bude prezentována odborné i laické veřejnosti prostřednictvím tištěné a elektronické publikace, jakož i seminářů. Semináře současně umožní o výsledcích naší analýzy dále diskutovat a dále ji tím zhodnocovat.

3.1
Výsledek projektu č 1: 

Detailní popis výsledku projektu: Tištěná knižní publikace výsledků mediální analýzy. 

Tato publikace bude mít charakter knihy s přiděleným kódem ISBN a bude dostupná v knihovnách regionálních Eurocenter a ve vybraných knihovnách (Městská knihovna v Praze, krajské knihovny, univerzitní knihovny, vědecké knihovny; povinné výtisky budou předány Národní knihovně). Publikace formátu A4 o rozsahu cca 100 stran  bude vydána v nákladu 120 výtisků. Text bude obsahovat detailní informace o výsledcích mediální analýzy Evropského parlamentu, včetně grafického znázornění těchto výsledků, jejich interpretací formou podrobných analytických komentářů a ukázek příspěvků z médií. Každá část analýzy bude doplněna stručným a srozumitelným shrnutím jejích klíčových výsledků.

Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu: 

Všechny příspěvky v médiích  publikované za období 1. leden – 31. červenec 2009 v tisku (celostátním i regionálním), v televizním a rozhlasovém zpravodajství a publicistice a na internetu. Konkrétní monitorovaná média – viz Příloha č. 1  Grafická podoba analýzy českého předsednictví EU

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 1 (odborná veřejnost a studenti): 

Tištěná publikace bude dostupná odborné veřejnosti v Eurocentrech a ve vybraných odborných knihovnách.

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 2 (státní správa): Publikace bude rozeslána tiskovým odborům jednotlivých krajských úřadů.

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 3 (laická veřejnost): Publikace bude  dostupná veřejnosti v knihovnách Eurocenter a ve vybraných veřejných  knihovnách. 

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 4 (média): Publikace bude zástupcům médií k dispozici v Eurocentrech. a bude jim představena při veřejných prezentacích, kam budou přizváni.

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 5 (pracovníci Eurocenter): Prostřednictvím OEZ bude tištěná publikace distribuována pracovníkům jednotlivých Eurocenter.
3.2 Výsledek projektu č 2: 

Detailní popis výsledku projektu:

Elektronická publikace ve formě DVD a zveřejnění na serverech euroskop.cz, eu2009.cz a mediainfo.cz. Tento výstup projektu bude k dispozici ve dvou podobách. Na nosiči DVD bude uložena kompletní publikace výsledků mediální analýzy identická s tou, která bude v omezeném počtu výtisků k dispozici v tištěné podobě. Stejnou verzi bude možné stáhnout také z internetu. Dále, v rámci internetové prezentace na serveru mediainfo.cz budou představeny klíčové výsledky analýzy v graficky zjednodušené  přehledné podobě. Publikace na DVD bude zhotovena v počtu 400 ks a bude dostupná v Eurocentrech, vybraných knihovnách a na probíhajících odborných seminářích a prezentacích.

Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu: 

Všechny příspěvky v médiích publikované za období 1. leden – 31. červenec 2009 v tisku (celostátním i regionálním), v televizním a rozhlasovém zpravodajství a publicistice a na internetu. Konkrétní monitorovaná média – viz Příloha č. 1 Grafická podoba mediální analýzy předsednictví 

Vztah výsledku projektu č. 2 k cílové skupině 1  (odborná veřejnost a studenti): 

Publikace bude odborné veřejnosti dostupná v Eurocentrech , ve vybraných odborných knihovnách a na internetu (euroskop.cz a mediainfo.cz).

Vztah výsledku projektu č. 2 k cílové skupině 2 (státní správa): 

Elektronická publikace (DVD)  bude rozeslána tiskovým odborům jednotlivých krajských úřadů.

Vztah výsledku projektu č. 2  k cílové skupině 3 (laická veřejnost): 

Laická veřejnost bude mít možnost získat přístup k elektronické publikaci při návštěvě regionálních Eurocenter a na internetových serverech euroskop.cz, eu2009.cz a mediainfo.cz

Vztah výsledku projektu č. 2 k cílové skupině 4 (média): 
Elektronická publikace bude zástupcům médií k dispozici v regionálních Eurocentrech, ve vybraných veřejných a odborných knihovnách a také na internetu.

Vztah výsledku projektu č. 2 k cílové skupině 5 (pracovníci Eurocenter): 

Prostřednictvím OEZ bude elektronická publikace distribuována do jednotlivých regionálních Eurocenter.
3.3 Výsledek projektu č. 3: 

Detailní popis výsledku projektu: 

Odborný seminář pro OEZ a přizvané zástupce odborné veřejnosti. Seminář se uskuteční na konci projektu v říjnu 2009 - poté, kdy bude dokončena vlastní analýza a budou připraveny publikace z ní v tištěné i elektronické podobě. Kromě členů řešitelského týmu a zástupců OEZ a jimi pozvaných hostů se semináře budou moci zúčastnit také zástupci odborné veřejnosti a médií specializující se na danou problematiku. Předpokládaný počet účastníků semináře je přibližně 50 lidí. Na semináři budou prezentovány jednotlivé části analýzy a bude ponechán prostor pro diskusi mezi zástupci zainteresovaných skupin (média, státní správa, experti). Předpokládaná délka trvání semináře je 2 hodiny.

Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu: 

Mediální analýza zpracovaná na základě příspěvků v médiích  publikovaných za období 1. leden – 31. červenec 2009 v tisku (celostátním i regionálním), v televizním a rozhlasovém zpravodajství a publicistice a na internetu. Konkrétní monitorovaná média – viz Příloha č.1.

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 1 (odborná veřejnost):

Zástupci odborné veřejnosti budou k účasti na semináři přizváni, pozvánky budou zaslány na univerzitní a výzkumná pracoviště, kde se vyučují Evropská studia nebo kde je problematika EU zkoumána.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 2 (státní správa): 

Představitelé státní správy budou o semináři informováni prostřednictvím pozvánek, které budou vybraným institucím adresovány přímo nebo ve spolupráci s OEZ.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 3 (laická veřejnost): 

Tento výstup z projektu nebude vzhledem k omezené kapacitě určen široké laické veřejnosti.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 4 (zástupci médií): 

Vytipovaní zástupci různých médií se zájmem o problematiku EU budou k účasti na semináři přizváni prostřednictvím pozvánky, která jim bude přímo adresována.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 5 (pracovníci Eurocenter): 

Tento výstup z projektu není určen přímo pracovníkům regionálních Eurocenter. To, zda budou přizváni, však bude záležet na posouzení ze strany OEZ, které bude o akci informováno.

3.4 Výsledek projektu č. 3: 

Detailní popis výsledku projektu: 

Výjezdní semináře pro OEZ a veřejnost v regionálních Eurocentrech. Semináře se uskuteční na konci projektu v listopadu 2009, poté, kdy bude dokončena vlastní analýza a budou připraveny publikace z ní v tištěné i elektronické podobě. Kromě členů řešitelského týmu a zástupců OEZ a jimi pozvaných hostů se ho budou moci zúčastnit také zástupci odborné a laické veřejnosti a médií specializující se na danou problematiku. Počet účastníků semináře je dán kapacitou Eurocenter. Na seminářích budou prezentovány jednotlivé části analýzy a jejich výsledky a bude ponechán prostor pro diskusi mezi zástupci různých zainteresovaných skupin (média, státní správa, experti). Předpokládaná délka trvání semináře je 1 – 1,5 hodiny. V případě zájmu se mohou výjezdní semináře uskutečnit ve všech 13 Eurocentrech.

Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu: 

Mediální analýza zpracovaná na základě příspěvků v médiích  publikovaných za období 
1. leden – 31. červenec 2009 v tisku (celostátním i regionálním), v televizním 
a rozhlasovém zpravodajství a publicistice a na internetu. Konkrétní monitorovaná média – viz Příloha č. 1.

Vztah výsledku projektu č. 1 k cílové skupině 1 (odborná veřejnost):

Zástupci odborné veřejnosti budou k účasti na seminářích přizváni, pozvánky budou zaslány na regionální univerzitní a výzkumná pracoviště, kde se vyučují Evropská studia nebo kde je problematika EU zkoumána.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 2 (státní správa): 

Představitelé regionální státní správy a samosprávy budou o semináři informováni prostřednictvím pozvánek, které budou vybraným institucím adresovány buď přímo nebo ve spolupráci s OEZ.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 3 (laická veřejnost): 

Laická veřejnost se o konání seminářů dozví prostřednictvím upoutávek, které budou ve spolupráci s OEZ a regionálními Eurocentry umístěny na vývěskách a příslušných webových stránkách.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 4 (zástupci médií): 

Vytipovaní zástupci regionálních médií se zájmem o problematiku EU budou k účasti na semináři přizváni prostřednictvím pozvánky, která jim bude přímo adresována.

Vztah výsledku projektu č. 1 k  cílové skupině 5 (pracovníci Eurocenter): 

Pracovníci Eurocenter se budou na moci na realizaci tohoto výstupu i na výsledné prezentaci podílet, nebo se prezentací budou účastnit v roli odborné veřejnosti.

4.
Zabezpečení výsledků projektu

4.1
Relevantní zkušenost (všechny reference)

Shrnutí relevantních zkušeností předkladatele:
NEWTON Media a.s. je největší nadnárodní středoevropskou společností monitorující mediální trh. Dodává v elektronické podobě plný obsah zpráv z tisku (novin, časopisů), zpravodajských pořadů televizních a rozhlasových stanic, agenturního zpravodajství 
a internetu. NEWTON Media, a.s. vlastní nejbohatší archiv plných znění sahající až do roku 1993. Informace zpracovává na vysoké profesionální úrovni a poskytuje celou paletu služeb založenou na práci s nimi. NEWTON Media, a.s. poskytuje klasický monitoring,  mediální analýzy, oborové výběry, manažerské a znalostní produkty, zprávy včasného varování a další služby. NEWTON Media, a.s. nabízí rovněž široké služby vydavatelům.

Vybrané reference:

Státní a politické instituce: Ministerstvo financí, Kancelář prezidenta republiky, Ministerstvo pro místní rozvoj, Kancelář Senátu PČR, Ministerstvo spravedlnosti, Ministerstvo vnitra, Ministerstvo zahraničních věcí, Ministerstvo dopravy a spojů, ODS, ČSSD, KDU-ČSL, Strana zelených 

Podniky: T-Mobile, Telefónica O2, Skanska CZ a.s., Pražská teplárenská, Peugeot Česká republika s.r.o., Pražské pivovary, České dráhy, Metrostav, Plzeňský Prazdroj, Unilever, Philip Morris, ČEZ

Finanční sektor: Burza cenných papírů, Hasičská vzájemná pojišťovna, Česká asociace pojišťoven, ING Nationale-Nederlanden, Českomoravská stavební spořitelna, Středisko cenných papírů, ČSOB, Winterthur pojišťovna, Česká spořitelna, Komerční banka, J & T BANKA, a.s, Generali pojišťovna, a.s.

4.2
Lidské zdroje
Profily realizátorů projektů, jejich zkušenosti a znalosti  (CV jsou přílohou žádosti o dotaci ): 

Ing. Věra Čarná (vedoucí projektu)

Vedoucí oddělení mediálních analýz společnosti NEWTON Media a.s.. Absolvovala Vysokou školu ekonomickou v Praze a v minulosti působila jako ekonomická redaktorka a specialistka na Public Relations. Ve společnosti Newton Media a.s. působí od roku 2003 jako mediální analytička, od roku 2006 vede v oddělení mediálních analýz tým 13 analytiků, koordinuje přípravu analýz, zodpovídá za jejich metodiku a za komunikaci s klienty.

Mgr. Tomáš Fošum

Politolog, mediální analytik společnosti Newton Media, a.s. Jako mediální analytik působí již od roku 2000, za tu dobu realizoval více než sto mediálních analýz pro klienty z řad státní správy a samosprávy, neziskových organizací i velkých komerčních subjektů. Je absolventem oboru politologie na Fakultě sociálních věd UK, kde v současnosti dokončuje doktorské studium.

Mgr. Tomáš Kusák

Kulturní antropolog, mediální analytik společnosti NEWTON Media, a.s. Je absolventem Filosofické fakulty Západočeské univerzity, absolvoval dlouhodobé studijní pobyty na univerzitách ve Velké Británii, kde se specializoval na lingvistickou analýzu a sociální a kulturní antropologii. Na ZČU byl členem výzkumného týmu zabývajícího se problematikou „agenda setting“.

Kristina Seifertová (administrativní pracovník)

Hlavní účetní společnosti Newton Media, a.s. Ve společnosti NEWTON pracuje od roku 1997, na pozici hlavní účetní Newton Media, a.s. působí od roku 2004. Má bohaté zkušenosti s vedením firemního účetnictví a s řízením týmu účetních.

Organizace řízení projektu včetně rozdělení odpovědnosti:

Ing. Věra Čarná bude řídit celý projekt, koordinovat práci mediálních analytiků a komunikovat s dalšími odděleními společnosti Newton Media, které se budou na projektu podílet. Bude rovněž koordinovat přípravu publikačních výstupů projektu. Kristina Seifertová se bude starat o administrativní stránku projektu.

Pracovně-právní vztah mezi realizátory projektu:

Všichni realizátoři projektu jsou vůči předkladateli, společnosti Newton Media, a.s. v zaměstnaneckém poměru a mají s ním uzavřeny pracovní smlouvy na dobu neurčitou.

4.3
Vztah projektu k probíhajícím/uskutečněným aktivitám

Vztah právě probíhajících nebo již uskutečněných aktivit (předkladatele projektu a ostatních realizátorů) k výsledkům projektu: 

· V letech 2005 a 2006 jsme měsíčně zpracovávali pro Úřad vlády ČR analýzy obrazu EU v českých médiích

· Průběžně zpracováváme analýzy mediálního obrazu vybraných ústavních činitelů se vztahem k EU (pro Ministerstvo zahraničních věcí, Úřad vlády ČR, Poslaneckou sněmovnu PČR) a poslance Evropského parlamentu).

· Od ledna 2009 spolupracujeme s vládním portálem www.euroskop.cz, kterému bezplatně vypracováme měsíční analýzy mediálního obrazu českého předsednictví EU z vybraných médií.

· Další obdobně zaměřené analýzy se týkaly témat Drogy a média (pro Radu vlády pro koordinaci protidrogové politiky, 2005, 2006), Senioři v českých médiích (pro doc. PhDr.Petra Saka, CSc., 2007), Nadace v médiích (pro Fórum dárců, pravidelné roční analýzy od r. 2003). 

Analýza možnosti použití již dostupných výsledků a zkušeností (předkladatele projektu a ostatních realizátorů): Předkládaný projekt bude založen na aktuálních zprávách z médií, avšak při jejich analýze budeme využívat také bohaté zkušenosti a poznatky z předchozích, tematicky příbuzných analýz.
4.4 
Vyhodnocení rizik

Výčet potenciálních rizik (vnějších a vnitřních) při dosahování výsledků projektu:

Při případném odchodu některého z členů zpracovatelského týmu z Newton Media, a.s. bude tým operativně doplněn a změna nahlášena poskytovateli dotace.

Vyhodnocení a návrhy řešení jednotlivých rizik s přihlédnutím k jejich negativnímu dopadu na výsledky projektu: 

Předkladatel projektu disponuje dostatečně širokým a kvalifikovaným týmem analytiků, 
a tudíž by případná nutnost náhrady některého z členů týmu nepředstavovala žádné ohrožení výsledků projektu.

4.5
Dlouhodobá udržitelnost

Jak metody projektu přispějí k dlouhodobé udržitelnosti výsledků projektu:

Při vypracování analýzy v rámci tohoto projektu budou použity dlouhodobě ověřené a standardizované metody výzkumu médií, které umožňují získání validních a reliabilních výsledků. V budoucnu by tedy bylo možné výzkum podle této metodiky zopakovat 
a získat tím aktualizované výsledky a možnost srovnání pro zjištění dlouhodobých trendů.

Jak budou výsledky projektu po jeho skončení navazovat na vlastní aktivity 

předkladatele projektu, příp. na další aktivity ostatních subjektů: 

V případě dalšího zájmu zadavatele projektu bude možné na tento výzkum navázat sledováním obdobných témat s využitím pro ovlivňování mediálního obrazu domácích 
i mezinárodních institucí působících v rámci EU.

Část C: Implementace

5. 
Harmonogram projektu

Předkladatel projektu vyplňuje požadované údaje do tabulky Harmonogram projektu.

6. 
Rozpočet projektu

Předkladatel projektu vyplňuje požadované údaje do tabulky Rozpočet projektu.

� Podrobný rozpočet projektu vyplňuje předkladatel projektu do Tabulky Rozpočet projektu.
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