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Část A: Základní charakteristika projektu 

NÁZEV PROJEKTU: REGIOPA - odraz českého evropského předsednictví v regionech
REALIZÁTOR PROJEKTU: PP Agency s.r.o.
KOMUNIKAČNÍ OKRUH: 
České předsednictví EU 2009/ Reflexe českého předsednictví EU 2009
VÝČET VÝSLEDKŮ:

• vydání publikace
 

• tisková konference
 

• distribuce publikace (jak v tištěné, tak elektronické podobě) 
• semináře k problematice regionů

VÝČET CÍLOVÝCH SKUPIN:

• fyzické osoby – široká veřejnost, studenti
 

• právnické osoby – informační centra, regionální samosprávy, komory, podnikatelé, média 

ZÁKLADNÍ POPIS PROJEKTU: 

Projekt vznikl ve spojitosti s českým předsednictvím v Radě EU, kde v rámci Zastoupení českých regionů v Bruselu byl přijat koncept akcí nazvaných „Dny krajů ČR v Bruselu“. Program předsednictví s mottem „Evropa bez bariér“ přináší politická a ekonomická témata důležitá pro budoucnost EU a jejích regionů. Především to je diskuse o podobě kohezní politiky včetně témat jako je konvergence, konkurenceschopnost, lisabonská strategie, přeshraniční spolupráce nebo podpora rozvoje podnikání a služeb. Protože evropské politiky mají největší reálný dopad právě na regiony, jejich zkušenosti a názory jsou obzvláště užitečné pro svůj praktický základ, je důležité, aby o výsledcích byla informována široká veřejnost, místní i regionální samospráva, infocentra, ale i podnikatelská sféra. Realizátor se proto rozhodl připravit projekt vydání publikace, který by shrnoval výsledky jednotlivých akcí konaných jak v Bruselu, tak i na území ČR zaměřených na regionální problematiku. Realizátor považuje za důležité, že na materiálu by spolupracoval s českými regionálními kancelářemi v Bruselu, a tak by cílové skupině přinášel informace a skutečnosti, které by vnesly do problematiky regionů nový pohled. 
FINANCOVÁNÍ PROJEKTU:

	Tabulka financování projektu

	Celková cena projektu:
	642 210 Kč

	Výše spolufinancování (faktická a procentní):
	160 000 Kč, tj. 25 %

	Částka nárokovaná na Úřadu vlády ČR:
	482 210 Kč


Část B: Popis projektu

1.
Cíl projektu 

Projekt má nastartovat širší debatu o regionální politice i po ukončení našeho předsednictví v EU. Během půlročního předsednictví v Radě EU se v České republice koná a konala řada zasedání na různých úrovních. Česká vláda se navíc rozhodla uspořádat jednání v regionálních metropolích a dalších městech České republiky s jasným cílem -  umístění neformálních jednání ministrů do regionů bylo dobrou příležitostí jak zvýšit prestiž a atraktivitu regionů a představit zahraničním hostům jejich kulturní bohatství. Návrh projektu spadá do komunikačního okruhu České předsednictví EU 2009 – realizátor usiluje o zvýšení povědomí o přínosech českého předsednictví a jejich výsledcích v regionech v oblastech ekonomického rozvoje, lidských zdrojů a kulturního a ekologického aspektu a následné využití pozitivních zkušeností a příkladů v praxi a součinnosti státní správy, samosprávy a veřejného sektoru. 
Navíc i Strategie regionálního rozvoje pro léta 2007​–2013 přijatá vládou v roce 2006 si klade za cíl zvýšit efektivnost a kvalitu výkonu veřejné správy v regionech, součinnost státní správy a samosprávy a usnadnit přístup občanů a podnikatelů k veřejné správě a k veřejným službám v regionech ČR, což koresponduje i s cíli projektu zadavatele. 

Projekt chce navíc vyzdvihnout platformu CzechReg Days, jejímž cílem je podpořit úlohu regionálních a lokálních vlád v procesu tvorby politiky EU, v nichž by měl zaznít hlas regionů a měst, neboť municipality jsou primárními příjemci a vykonavateli politických rozhodnutí. CzechReg Days prezentuje očekávání krajů s našim předsednictvím a územní soudržností. 
Cílem je vydání publikace, organizace tiskové konference a následných seminářů. 
2.
Cílové skupiny

2.1
Cílová skupina 1: veřejnost, studenti
Definice cílové skupiny:

Projekt si klade za cíl oslovit zejména širokou veřejnost, která o iniciativách regionů není informována. Dle šetření Centra pro výzkum veřejného mínění z února 2009, které zkoumalo  zájem respondentů o problematiku Předsednictví a jejich informovanost a hodnocení příprav i samotného předsednictví, ve veřejnosti stále převažuje podíl lidí, kteří se o předsednictví ČR v Radě EU nezajímají (55 % při součtu odpovědí „spíše nezajímá“ a „vůbec nezajímá“), více

než dvě pětiny oslovených naopak o dané téma jeví zájem (43 % při součtu odpovědí „spíše zajímá“ a „velmi zajímá“). Většina populace starší 15 let se však shodla na tom, že má o daném tématu málo informací. Pokud jde o to, co samotné předsednictví obnáší, nedostatek informací deklarovaly téměř dvě třetiny lidí (62 % při součtu odpovědí „spíše nedostatek“ a „rozhodně nedostatek“), zatímco třetina (33 %) respondentů se domnívala, že je informována dostatečně.
Regionální rozložení cílové skupiny

Publikace bude umístěna v regionálních informačních centrech, univerzitních poradenských místech, občanských sdruženích, místních zastoupeních a nestátních neziskových organizacích ve všech 14 regionech ČR. 

Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačním okruhu

Téma českého předsednictví se běžně medializuje jen na politické či faktografické úrovni, málo je ale medializován regionální aspekt. Studenti potřebují prohloubit znalosti z důvodu vyšší orientace v této problematice i při budoucím profesním uplatnění jak na regionální úrovni, tak i v evropských orgánech. 
2.2 Cílová skupina 2: (analogicky) 
Definice cílové skupiny:

Projekt si klade za cíl oslovit zejména i právnické osoby, které o iniciativách také nejsou dostatečně informovány. Dle šetření HK ČR z ledna 2009 české firmy neočekávají, že by jim české předsednictví mělo přinést ekonomický profit a pozitivně ovlivnit jejich podnikání. Je zřejmé, že dostatečná informovanost může zlepšit podnikatelské klima zejména z důvodu prezentace pozitivních příkladů podnikání v regionech v kontextu Předsednictví v návrhu publikace.

Regionální rozložení cílové skupiny

Publikace bude umístěna v regionálních hospodářských komorách, poradenských centrech a dalších institucí sdružujících podnikatelskou veřejnost ve všech 14 regionech ČR.
Stav informovanosti a potřeb cílové skupiny k danému komunikačním okruhu

Téma českého předsednictví se běžně medializuje jen na politické či faktografické úrovni, málo je ale medializován regionální aspekt.

3.
Výsledky projektu

Výčet všech výsledků projektu:

1.  vydání publikace
 

2.  tisková konference
 

3.  distribuce publikace

4.  semináře k problematice regionů
Zdůvodnění, jak výsledky projektu splňují celkový cíl:

1. Na obsahu publikace se budou podílet představitelé krajských samospráv, regionálních celků v ČR, zástupci jednotlivých regionálních zastoupení v Bruselu, Centra pro regionální rozvoj, CEBRE, regionálních hospodářských komor, představitelé akademické obce aj. Tím bude zajištěna komplexnost materiálu, vysoká úroveň i nezávislost pohledu. Velký plus materiálu bude i důraz na vysoké grafické zpracování, které pomůže přitáhnout řadu čtenářů. Zpracovatel předpokládá, že publikace výrazně přispěje ke zvýšení povědomí o významu a dopadech českého předsednictví na růst kvality života našich obyvatel.  

2. Upozorní na publikaci v médiích a tím rozšíří informovanost o materiálu. Na tiskovou konferenci budou pozváni zástupci rozličných médiích (TV, rozhlas, tisk).
3. Distribuce bude provedena přes smluvní partnery projektu – např. krajské úřady, podnikatelské a vzdělávací instituce, univerzity. Zároveň bude materiál vyvěšen ke stažení na internetových stránkách zpracovatele a dalších spolupracujících institucí ve formátu PDF.
4. V rámci projektu budou zorganizovány 3 semináře o významu předsednictví v jednotlivých regionech ČR za účasti domácích expertů, představitelů regionálních samospráv, zástupců evropských institucí, soukromých subjektů a profesních organizací. Semináře přispějí k propagaci historicky prvního předsednictví v EU a současně budou definovat témata k diskusi o budoucnosti regionální Evropy. Zvolená forma představuje atraktivní a efektivní formu podnícení veřejné debaty o vývoji regionů v ČR. Informační dopad na cílové skupiny bude navíc podpořen participací významného mediálního partnera – vydavatelství Lobby Česká republika, jež prostřednictvím časopisu Lobby a jeho propagačních akcí zajistí širokou informovanost a publicitu projektu. 
3.1
Výsledek projektu č 1: vydání publikace
Detailní popis výsledku projektu:

Význam regionů jak v rámci ČR, tak EU významně roste, proto i v rámci našeho předsednictví české orgány kladly na problematiku regionů velký důraz. Byla vytvořena platforma CzechReg Days, které spočívá ve společných aktivitách českých regionů zaměřených na cíle kohezní politiky EU zejména: konvergence, konkurenceschopnost, lisabonská strategie, přeshraniční spolupráce a podpora rozvoje podnikání, další významnou agendou je revize TEN-T směrnic, jež je zvláště důležitá pro integraci regionů nových členských států do širšího územního kontextu, pro vyšší územní soudržnost uvnitř Unie. CzechReg Days za podpory Výboru regionů vytváří platformu pro mezi-regionální i mezi-institucionální diskusi o těchto důležitých tématech. Cílem je zdůraznit roli regionálních a místních orgánů v procesu utváření politiky EU. Protože evropské politiky mají největší reálný dopad na města a regiony, jejich zkušenosti, názory a návrhy mají mnohdy praktičtější a realističtější základ.

Například Zastoupení českých regionů v Bruselu přišlo s konceptem odborných seminářů a doprovodných kulturních akcí nazvaným „Dny krajů České republiky v Bruselu“. Během českého předsednictví si Evropa připomene dvacáté výročí pádu železné opony a také páté výročí rozšíření Evropské unie o země střední a východní Evropy. Události roku 1989 přinesly České republice a dalším zemím střední a východní Evropy významné příležitosti, když umožnily obnovu decentralizované veřejné správy a ekonomického rozvoje regionů a měst. Zároveň s tím byl zahájen proces široké evropské integrace symbolizovaný v roce 2004 přistoupením deseti postkomunistických zemí k Evropským společenstvím. 

Výsledek (publikace) tak bude podporovat Strategie regionálního rozvoje pro léta 2007-2013 ve smyslu lepší informovanosti cílové skupiny o evropských záležitostech a  vytváření povědomí občanů ČR o sounáležitosti s Evropskou unií.
Struktura publikace:
1. Úvod

a.  úvodní slovo – předseda Výboru regionů  
b.  úvodní slovo -  ministr MMR

2. Základní charakteristika regionálního uspořádání v ČR

3. Představení platformy CzechReg Days, její cíle, budoucnost
4. Celkové aktivity CzechReg Days 
a. v Bruselu

b. v ČR

5. Dílčí aktivity jednotlivých krajů

6. Využití evropských fondů v regionech

a. podnikatelé

b. municipality

c. akademická obec

7. Přeshraniční spolupráci – Euroregiony, partnerské regiony

8. Kontakty, webové stránky, další informace 

Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu:


Zdrojem informací pro výsledek projektu č. 1 budou zejména data a materiály publikované oficiálními portály ČR, dále portály jednotlivých regionů, sběr vlastních materiálů. 

3.1.1 Vztah výsledku projektu č. 1 k definované cílové skupině 1

Publikace nabídne cílové skupině nový a aktuální pohled na problematiku regionů, podnítí ji k dalším iniciativám (například u studentů možnost využití ke studiu a následnému profesnímu uplatnění, u široké veřejnosti seznámení se s cíli regionů). 

3.1.2 Vztah výsledku projektu č. 1 k definované cílové skupině 2

Publikace přinese cílové skupině návod a možnosti využití realizovaných forem spolupráce (např. podnikatelé se seznámí s úspěšnými projekty společností v jednotlivých regionech ČR, krajské samosprávy s aktivitami partnerských municipalit).

3.2 Výsledek projektu č. 2: tisková konference
Dvouhodinová tisková konference se bude konat v pronajatých prostorách v Praze za účasti médií, zástupců regionálních samospráv i představitelů regionálních zastoupení v Bruselu. Představí publikaci mediálním zástupcům, odborné i zainteresované veřejnosti v listopadu 2009 a představí její využití v rámci jednotlivých cílových skupin. 
Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu:


Databáze novinářských kontaktů. 

3.2.1 Vztah výsledku projektu č. 1 k definované cílové skupině 1

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že se díky TK bude moci seznámit s existencí publikace a jejím zaměřením. 

3.2.2. Vztah výsledku projektu č. 1 k definované cílové skupině 2

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že se díky TK bude moci seznámit s existencí publikace a jejím zaměřením. 

3.3
Výsledek projektu č 3:  distirbuce
V období říjen až prosinec 2009 realizátor zajistí distribuci publikaci v nákladu 6000 kusů, přičemž jedna třetina všech výtisků bude dodána podle pokynů do distribučního centra OEZ, které zajistí jejich další distribuci mezi Eurocentra.

Distribuce bude probíhat ve spolupráci s partnery v regionech, které budou mít k dispozici dostatečný počet výtisků:

· 14 krajských úřadů, místní a regionální samospráva

· regionální podnikatelská centra, regionální kanceláře CzechInvestu, CzechTrade, CRR

· instituce veřejné správy

· knihovny

· školy, univerzity
Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu:


Není relevantní.

3.3.1 Vztah výsledku projektu č. 3 k definované cílové skupině 1

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že na partnerských místech bude mít k dispozici publikaci. 

3.3.2. Vztah výsledku projektu č. 3 k definované cílové skupině 2

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že na partnerských místech bude mít k dispozici publikaci. 

3.4
Výsledek projektu č 4:  semináře
Budou zorganizovány tři semináře, které proběhnou v pronajatých prostorách. Realizátor předpokládá, že se 14 krajů pro účely seminářů pospojují do územně logických celků o počtu 3-4 uskupení. Na semináře budou pozváni jak zástupci regionů, místních samospráv, tak i podnikatelská obec a zástupci univerzit a škol. Výsledkem bude informovanost všech účastníků o možnostech vzájemné regionální spolupráce v rámci EU. Každý seminář bude zakončen diskusním fórem, jehož cílem je navázání osobních kontaktů mezi účastníky za účelem rozvoje nových společných aktivit. Tím se vytvoří platforma synergie.   
Program semináře:

Zahájení (5 minut)
Zástupce předkladatele

Úvodní slovo, zhodnocení regionálních projektů v rámci našeho předsednictví v EU (20 minut)

Zástupci MMR 
Další priority regionů a jejich role v evropském kontextu (45 minut)

Zástupci krajského úřadu či zastoupení krajů v Bruselu, zástupci Evropského parlamentu 
Využití evropských fondů v regionech (45 minut)
Zástupce Regionální Rad jednotlivých regionů, projektoví manažeři jednotlivých příslušných odborů 
Diskuse (30 minut)

diskuse k tématu
Zakončení (30 minut)
Slavnostní zakončení, občerstvení – regionální speciality, neformální setkání
Výčet zdrojů informací pro výsledek projektu:


Není relevantní. 
3.4.1 Vztah výsledku projektu č. 4 k definované cílové skupině 1

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že se seminářů zúčastní i zástupci akademické obce.  

3.4.2. Vztah výsledku projektu č. 4 k definované cílové skupině 2

Informační potřeba této cílové skupiny bude pokryta tím, že se seminářů zúčastní zástupci cílové skupiny č.2.

4. Zabezpečení výsledků projektu

4.1
Relevantní zkušenost

Společnost PP Agency s.r.o. má bohaté zkušenosti s vydavatelskou činností, od vzniku firmy v roce 1990 realizovala řadu tištěných projektů zaměřených zejména na podporu exportu českých firem (například časopis Czech Business and Trade, edici teritoriálních publikací, ročenka Doing Business in the Czech Republic). PP Agency se zaměřuje i na evropskou problematiku – již od roku 2004 vydává ročenku Czech Republic – the Member of EU, která představuje členským zemím EU naši republiku jako perspektivního partnera jak v oblastech obchodu, tak například investic a regionálního rozvoje. Nedílnou součástí tohoto materiálu je i představení českých regionů, kde společnost mapuje potenciál jednotlivých krajů s důrazem na evropské zapojení těchto celků. V roce 2008 PP Agency vydalo tuto publikaci zaměřenou na české předsednictví v Radě EU.  
PP Agency je zároveň se společností Lobby Česká republika spoluorganizátorem řady odborných akcí – jak seminářů zaměřených na problematiku strukturálních fondů, jež prezentovala v 6 krajích ČR za přítomnosti významných firem regionů a představitelů daného kraje, a konferencí – např. Podnikatelé v EU, konané při příležitosti vstupu ČR do EU za přítomnosti předsedy vlády.

4.2
Lidské zdroje

Profily realizátorů projektů, jejich zkušenosti a znalosti  (CV jsou přílohou žádosti o dotaci ): 

PhDr. Pavla Podskalská, generální ředitelka PP Agency, více než 15 let praxe ve vedení projektů 
PhDr. Ivana Šmejdová, ředitelka redakcí PP Agency, 5 let praxe v řízení vzdělávacích projektů 

Ing. Jana Pike, externí spolupracovník PP Agency, více než 10 let praxe v médiích určených podnikatelské veřejnosti. Absolventka VŠE, která řídila několik titulů, se v současné době věnuje projektovému managementu a přispívá do řady odborných periodik. 

Jitka Zámorská, vedoucí marketingu PP Agency, více než 10 let praxe s organizováním společenských akcí, konferencí, seminářů

Jaroslava Bradová, tajemnice redakce – administrativa, více než 20 let praxe ve vydavatelstvích
Organizace řízení projektu včetně rozdělení odpovědnosti:

	PhDr. Pavla Podskalská – vedoucí projektu

	


	PhDr. Ivana Šmejdová

odpovědnost: zajištění publikace, distribuce

	
	Jitka Zámorská

odpovědnost: tisková  konference, semináře

	
	
	

	Ing. Jana Pike
	
	

	
	
	

	Jaroslava Bradová – administrativa


Vedoucí projektu PhDr. Pavla Podskalská je zodpovědná za komplexní realizaci projektu. PhDr. Ivana Šmejdová bude koordinovat vydání a distribuci publikace, Jitka Zámorská má na starosti přípravu a průběh tiskové konference a seminářů. Ing. Jana Pike bude externí odborný konzultant pro vydání publikace (lektorování textů, komunikace s institucemi). Jaroslava Bradová bude zodpovědná za administraci projektu. 
Pracovně-právní vztah mezi realizátory projektu:

PhDr. Pavla Podskalská = zaměstnanec předkladatele
PhDr. Ivana Šmejdová = zaměstnanec předkladatele
Ing. Jana Pike = externí spolupracovník předkladatele

Jitka Zámorská = zaměstnanec předkladatele

Jaroslava Bradová = zaměstnankyně předkladatele
4.3
Vztah projektu k probíhajícím/uskutečněným aktivitám

Vztah právě probíhajících nebo již uskutečněných aktivit (předkladatele projektu a ostatních realizátorů) k výsledkům projektu:

V časopise Czech Business and Trade, který vydává předkladatel od roku 1991, je již od poloviny 90. let příloha REGION, která mapuje jednotlivé kraje dle rozdělení NUTS. Redakce má značné zkušenosti se zpracováním regionálních  informací, pravidelně zde publikují erudovaní autoři jak z krajské samosprávy, tak CzechInvestu, jednotlivých krajských univerzit, vzdělávacích a podnikatelských institucí aj. Regionální data jsou zpracovávána i pro další publikace PP Agency jako je ročenka Česká republika – člen EU a ročenka Doing Business in the Czech Republic. 

Na základě této zkušenosti se zpracováváním regionálních informací a následným publikováním stručnou a srozumitelnou formou má předkladatel zkušenosti jak z interních, tak externích zdrojích.   
Analýza možnosti použití již dostupných výsledků a zkušeností (předkladatele projektu a ostatních realizátorů):

PP Agency má již od svého vzniku řadu ověřitelných referencí jak ve vydavatelské činnosti, tak v pořádání akcí. Má rozsáhlou síť spolupracujících organizací a vybudovanou řadu kontaktů na mezinárodní, národní  i regionální úrovni. PP Agency má know-how jak zorganizovat vydání publikace, jak oslovit cílovou skupinu a jak připravit seminář zajímavý pro cílovou skupinu. 
4.4 
Vyhodnocení rizik

Výčet potenciálních rizik (vnějších a vnitřních) při dosahování výsledků projektu:

Riziko č.1: Personální zajištění/odchod realizátorů

Riziko č. 2: Technické či organizační komplikace ze strany spolupracujících institucí 

Riziko č. 3: Účast vystupujících na regionálních fórech
Vyhodnocení a návrhy řešení jednotlivých rizik s přihlédnutím k jejich negativnímu dopadu na výsledky projektu:

Riziko č.1: Personální zajištění/odchod realizátorů

Realizátoři projektu jsou ve velké míře v zaměstnaneckém poměru a jsou vázání standardními lhůtami a povinnosti dostát svých závazků. Vydavatelství PP Agency patří mezi stabilní firmy a disponuje dostatečným množstvím odborníků s adekvátní manažerskou, žurnalistickou a odbornou způsobilostí. 
Riziko č. 2: Technické či organizační komplikace ze strany spolupracujících institucí 

PP Agency umí předejít těmto problémům vhodným smluvním ošetřením, dále dlouhodobě  spolupracuje se stabilními partnery.
Riziko č. 3: Účast vystupujících na regionálních fórech
Riziko neúčasti hostů je minimalizováno zkušenostmi a zázemím firmy. 
4.5
Dlouhodobá udržitelnost

Kromě samotných komunikačních akcí budou v rámci projektu vytvořeny následující udržitelné výstupy:

-na webových stránkách PP Agency bude ke stažení publikace, zároveň zde budou zveřejňovány výstupy a informace z uskutečněných seminářů.

-cílená distribuce na řadu institucí v regionech (podnikatelská centra, akademická půda, krajská samospráva aj.), díky níž bude mít široká veřejnost permanentní přístup k publikaci.

Jak budou výsledky projektu po jeho skončení navazovat na vlastní aktivity 

předkladatele projektu, příp. na další aktivity ostatních subjektů: 

Po skončení projektu předkladatel předpokládá pokračování mapování problematiky regionů v dalších titulech vydavatelství. PP Agency bude těžit z odborných výstupů  seminářů a vytvořených kontaktů při organizování podobných akcí v budoucnu. 

Část C: Implementace

5. Harmonogram projektu

Předkladatel projektu vyplní údaje do tabulky Harmonogram projektu.

6. Rozpočet projektu

Předkladatel projektu vyplňuje údaje tabulky Rozpočet projektu.






